Emotionen steheni =

Im Mittelpunkt

Die Design Week in Mailand ist Stimmungsbarometer und Prasentations-

plattform zugleich. Ein Event, das Impress gerne nutzt, um in Nicht-
Interzum-Jahren Impulse in den Markt zu senden. Im April war der
Aschaffenburger Dekordrucker bereits zum vierten Mal mit einem eige-
nen Showroom in der Zona Tortona vertreten. Auf 300 Quadratmetern
erwartete die Besucher jede Menge Innovatives: neue Dekore, neue
Trendthemen und ein neues Kommunikationskonzept.

Zuhoren und die
Trends verstehen:
HK-Oberflachen-
experte Tobias
Lorenz (li.) lasst sich
von Sascha Kostros
und Nina Kehler
von Impress die
Themen erldautern
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Schon in der Nahe der Via Novi, wo
Impress seine Neuheiten zeigte, wurde
kraftig die Werbetrommel geriihrt

sich sehr passend in die Grundarchitektur der
Raumlichkeiten einflgte. An besagter Wand
wurde der Besucher Uber eingelassene Laut-
sprecher auch zugleich in den Dreiklang des
Prasentationskonzepts, bestehend aus ,I'M
Essential”, ,I'M Trend” und ,I'M Eminent”,
eingefihrt.

,Wir haben neue Trendthemen und neue
Dekore im Gepack sowie ein neues Kommu-
nikationskonzept am Start”, sagte Sascha
Kostros, Head of Decor Management. Eben-
Von Tobias Lorenz falls noch relativ neu bei Impress ist Nina

Kehler, Group Marketing Manager, die zuvor
chon in der Néhe der Via Novi, wo  viele Jahre beim Schichtstoffhersteller Resopal
Impress seine Neuheiten prasentierte,  tdtig war. ,Emotionen sollen starker in den
machten sportlich gewirbelte Hin-  Mittelpunkt treten. Immerhin machen wir De-
weisschilder, die so genannten ,Sign kore fuir die Menschen — und deren Wohnge-

Twister”, auf die Impress-Ausstellung auf-  fihl wird maBgeblich durch Dekore beein-
merksam. Beim Betreten des Showrooms  flusst”, so Kehler.

wurde dann auf den ersten Blick ersichtlich, Im  ,I'M  Essential”-Bereich  regen
warum es sich gelohnt hat, die Reise nach  2D-Wohnumgebungen zur Interaktion an.
Mailand anzutreten. Gab es doch ein ganz  Die Dekore — auf die der Kunde verlasslich zu-
neues Kommunikationskonzept zu sehen.  riickgreifen kann, weil sie keinem kurzfristi-
.I'M" = angelehnt an den Markennamen der  gen Trend unterliegen, sondern sich etabliert
Firmengruppe — prangte an der schlicht ge-  und bewahrt haben und nun farblich neu in-
stalteten Wand. Schlicht und reduziert war  terpretiert sind — lassen sich im Showroom auf
auch der erste Eindruck der Ausstellung, die  M®&beln spielerisch leicht umhédngen. Das
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Fotos: Lorenz, Impress

Sascha Kostros, Head of Decor Manage-
ment, und Nina Kehler, Group Marketing
Manager, freuen sich iliber die gute
Resonanz auf die Dekorprasentationen

T Der Impress-Showroom in der Zona Tortona
rt bot auf 300 Quadratmetern Flache jede
Menge spannende Themen
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heit Dekore kdnnen miteinander kombiniert
und ausgetauscht werden — also eine Interak-
tion der Besucher und der Dekore untereinan-
der. Dartiber hinaus brachte Impress die neue
.I'M Essential”-Broschire heraus, in der ne-
ben Dekoren auch zahlreiche Menschen zu
sehen sind. So wird beim Durchblattern
schnell klar, woran die Designer bei der Krea-
tion eines Dekors gedacht haben: Lebensstile,
Trendrichtungen und auch Zielgruppen wer-
den auf den ersten Blick ersichtlich. Und auch
die Dekore selbst erfahren bei Impress eine
Personalisierung: Als ,I'm Aladin” oder ,I'm
Belon Oak” stellen sie sich vor.

Ein Extrakt aus sieben Dekoren der ,I'M
Essential“-Kollektion bildet die Range ,I'M
Eminent”. Hier steht die Harmonie zwischen
verschiedenen Werkstoffen im Mittelpunkt.
Aus diesen Dekoren kann der Kunde schop-
fen, wenn er den farblich abgestimmten Ma-
terialverbund aus Dekorpapier und Finishfolie
bendtigt. Doch damit nicht genug: Auch ab-
gestimmte PVC-Folien, die vom strategischen
Partner Eurovinyl hergestellt werden, sind zu
sehen. , Wir arbeiten zwar gerne mit allen Fo-
lienherstellern zusammen, mit Eurovinyl hat
sich jedoch eine besonders intensive Bezie-
hung entwickelt”, erklart Kostros dazu. Zu-
dem werden die Strukturen auch mit Embos-
sed-in-Register-Oberfldchen und teilweise mit
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Metallic-Varianten gezeigt. Ein sehr umfassen-
der Dekorverbund also, den Impress in Mai-
land zum Besten gab. Der Prasentationsraum
zu ,I'M Eminent” bildete als Lounge auch das
kommunikative Zentrum der Ausstellung auf
der Design Week.

Minimalistisch prasentierte sich die Range
,I'M Trend” im dritten Raum. Hier, wo vier
Trendwelten-représentierende Dekore Mobel
lediglich andeuten, testete Impress die Wir-
kung auf Kunden. Mit Hilfe des Besucher-
feedbacks soll die kundenorientierte Weiter-
entwicklung der Trenddekore auf den Weg
gebracht werden. So war es etwa moglich, in
Mailand nach dem Rundgang seinen Dekor-
favoriten Uber einen Touch-Screen auszuwéh-
len. ,Das Feedback ist sehr wichtig fur uns,
nicht nur im Hinblick darauf, welches Dekor
favorisiert wird,” so Sascha Kostros. , Wir tre-
ten mit den Kunden auch beztglich der De-
kordetails in den Dialog. Teilweise befinden
sich hier gezeigte Oberflachen noch in der
Entwicklungsstufe. Hier holen wir uns Kun-
denmeinungen ein, um den Dekoren gegebe-
nenfalls den letzten Schliff zu geben.”

Die vier neuen Trendthemen, die Impress
erstmalig in Mailand vorstellte, tragen die
klangvollen Namen ,Pure Serenity”, ,Beauti-
ful Dark”, ,True Nature” und ,Bohemian
Chic”. ,Pure Serenity” ist eine Welt, die sich

Der'Impress-Showroom.
Links oben: Abgestimmte
PVC-Folien vom Partner
Eurovinyl waren in Mailand
ebenfalls zu sehen

Der Auftritt von

% Impress in Mailand
Al war untergliedert
in einen Lounge-
sowie einen
Trendbereich

mit viel geweiBten Fldchen und cleanem Look
prasentiert. ,Beautiful Dark” zeigt sich — wie
der Name schon sagt — in dunklen, warmen
Tonen. Bei , True Nature” spielen Nachhaltig-
keit, natrliche Anmut und skandinavisches
Flair die zentralen Rollen. , Bohemian Chic”
stellt sich sinnlich in warmen Farbwelten und
klassischer Opulenz dar. Aufféllig: Uber alle
Themen hinweg lanciert Impress viele Stein-
dekore. Gipsstrukturen, Marmor und Schiefer
sind darunter zu finden. Aber nicht nur in De-
korform konnte der Besucher die neuen
Trends bewundern. Die Prdsentationen wur-
den auch mit ansprechend gestalteten Videos
abgerundet.

. Die Design Week ist fir uns zu einer der
wichtigsten Veranstaltungen des Jahres ge-
worden,” sagt Sascha Kostros. ,,Im Nicht-In-
terzum-Jahr stellen wir uns hier stets etwas
groBer dar. So war es fir uns 2016 auch der
richtige Ort und das passende Umfeld, um
unsere Trendaussage herauszubringen. Zu-
dem sind wir von der enormen Internationa-
litdt der Besucher begeistert. Insbesondere
aus Sudamerika, Italien, Deutschland, aber
auch aus allen anderen Ecken der Welt durf-
ten wir Kunden begrtiBen.”

Flr Impress ist die Design Week definitiv
zu einem festen Termin avanciert und auch
fur die Zukunft gesetzt.




